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Zielsetzung und Methode

Zielsetzung
Verwendungsgewohnheiten Sojamilchprodukte
Methode
Onlineumfrage Uber den Austrian Online Pool von Integral
Bruttostichprobe (N=2938):
Zielgruppe: Osterr. Bevdlkerung im Alter zw. 18 bis 65 Jahren
Nettostichprobe (N=1037)
Verwender von Sojamilchprodukten

Feldarbeitszeit: 19. Janner bis 1. Februar 2011

Quelle: INTEGRAL, Janner/ Februar 2011, n=2938 Online Interviews
repr. fur die ésterr. Bevolkerung von 18-65 J.
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Derzeitige Verwendung anderer Milch

als ,normaler® Kuhmilch

Rd. 20% der Osterreicher zw. 18 und 65 Jahren verwenden derzeit andere Milch neben Kuhmilch

Nein, Gberhaupt
keine Milch
6%

Ja, zusétzlich
16% Ja, nur andere

5%

Nein, nur

normale

Kuhmilch

73%
Frage 6: Kaufen bzw. verwenden Sie derzeit statt normaler Kuhmilch auch andere Milchsorten wie z. B.
Reismilch oder laktosefreie Milch? Basis: Alle (Bruttostichprobe, n=2938)
wacuno Quelle: INTEGRAL, Jénner/ Februar 2011, n=2938 Online Interviews
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Struktur der Befragten:

SMP-Verwender: weiblich, jung, HU tendenziell alter

Verwender
Sojamilch- Heavy User Light User
produkte

Osterreicher
18-65

n=2938 037 n=154

INSGESAMT 100% 100% 100%

Zumind. 2x /Woche mmp [TV 3% 9% 100% -
Zumind. 1x /Woche mmp [IREIRIEs 5% 15% 100% -
Zumind. 1x /Monat mmp [RENEUEIS 9% 26% - 100%

Seltener 15% 42% - -

Probierer 6% 16% - -

Sojamilch 28% 78% 92% 87%
Sojadrinks 26% 75% 84% 82%

22% 62% 82% 77%
Sojadessert 27% 78% 78% 88%
Ménner 48% 37% 38% 32%

52% 63% 62% 68%
18 bis 29 Jahre 22% 27% 11% 26%
30 bis 49 Jahre 48% 49% 54% 52%
50 bis 65 Jahre 30% 24% 35% 22%

* ACHTUNG: ,Heavy heavy User" sind in den ,Heavy Usern" enthalten!

wawr o Quelle: INTEGRAL, Janner/ Februar 2011, n=2938 Online Interviews
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Struktur der Befragten:

SMP-Verwender: gute Bildung, stadtisch

Verwender
Osfgfges'cjhe' Sojamilch-  Heavy User  Light User
- produkte
-103 4 274
Ohne Matura 73% | es% | es% | 4%
Mit Matura 7% | 35w | 3a% | 3%

3s% | 33 | 20% | 35%
6s% | o7 | 71 | es%

Bis 5.000 Einw. 39% 35% 31% 35%
Bis 50.000 Einw. 25% 24% 19% 19%
Uber 50.000 Einw. ohne Wien 16% 16% 23% 16%

20% 26% 27% 30%
Bis 2.000 Euro 31% I 18% I 17% I 13%
Uber 2.000 Euro 66% | 79% | 80w | sa%
Traditionelle 10% 8% 5% 7%
Konservative 5% 3% 6% 3%
Etablierte 12% 12% 15% 11%
Birgerliche Mitte 19% 16% 19% 18%
Postmaterielle 12% 16% 18% 22%
Konsumorientierte Basis 9% 6% 3% 9%
Hedonisten 11% 12% 6% 9%
Experimentalisten 7% 9% 9% 9%
Moderne Perf 12% 14% 18% 12%

sINTEGRAL 555 2o for tie oserr. Bevaiierung von 16653+ 1o oo Angaben in %

Grinde fur den Konsum von Sojamilchprodukten

Weil ich mich ausgewogener / gestinder erndhren will —51@

Weil ich etwas fir mein Wohlbefinden tun méchte 35

Soja ist praktisch cholesterinfrei 30 38

Soja wird gentechnikfrei hergestellt _21 33 uGrinde Insgesamt
Aus 6kologischen Griinden _11 22 Drei wichtigste Grunde

Ist wegen seines EiweiBgehalts gut fiir mich als Sportler 15 20

Ich bin laktoseintolerant; Soja ist laktosefrei _1315

Weitere Griinde insgesamt

. . - . - o
Weil ich eine MilcheiweiB-Allergie habe - 7 Kuhmilchunvertraglichk. in Familie 2%
6 «Mehr Abwechslung im Speiseplan 2%
«Kaufe die Produkte fir Partner/ Freunde 2%

Sojaprodukte schmecken mir SN 7
Jap 0 «Neugier/ probiere gern Neues aus 1%
I - +Habe es nur einmal probiert 1%

Bin Vegan/ Vegetarier und brauche eine pflanzliche Milch

«Weniger Kalorien 1%

Habe Menopausebeschwerden und Soja ist gut fur mich -46

Frage 21: Wir haben in Gesprachen mit anderen Frauen und Mannern verschiedene
Griinde herausgehort, warum diese Sojamilchprodukte essen bzw. trinken. Welche der
folgenden Griinde sind fiir Sie persénlich ausschlaggebend? Basis: Verwender von Sojamilchprodukten, n=1037

wawr o Quelle: INTEGRAL, Janner/ Februar 2011, n=2938 Online Interviews
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Art der Verwendung von Sojamilchprodukten

Als Zwischendurch-Mahizeic I TR 6634

I, 43
Pur 50

Mit Fruhsttickscerealien _ 30 35

I m Total, n=1037
Zum Kochen

26 Sojamilch-User, n=808
; I 19
Fur den Kaffee / Tee
25
Zum Backen - 2
13
Anderes I 0
12
Frage 14: Wofiir verwenden Sie Sojamilchprodukte? Basis: Verwender von Sojamilchprodukten, n=1037
= oo Quelle: INTEGRAL, Janner/ Februar 2011, n=2938 Online Interviews
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Bedeutung ausgewahlter Eigenschaften von

Sojamilchprodukten (1 von 2)

m Extrem wichtig B Sehr wichtig Wichtig
Ansprechender
Geschmack 39 33 19

Garantiert
gentechnikfrei 41 20 21
Biologische

Produktion der 23 28 29

Rohstoffe
Kommt von

Ssterr. 24 24 28

Sojabauern

Rein pflanzlich 23 24 30

Mit normalen

Milchprodukten 14 24 29

vergleichbar

Frage 23: Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Kriterien beim Konsum bzw. Kauf von
Sojamilchprodukten? Basis: Verwender von Sojamilchprodukten, n=1037

= oo Quelle: INTEGRAL, Janner/ Februar 2011, n=2938 Online Interviews
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Die Sinus-Milieus® in Osterreich

Soziale Lage und Grundorientierung

Oberschicht/ Sinus B1
Obere N .
Mittelschicht Flapliere Sinus
: : c12
Sinus A12 Sinus B12 Moderne
Konservative Postmaterielle Performer
6% 9% 9%
Mittlere 2 Si
Mittelschicht inus B2 ;
Blirgerliche Mitte SInUS C2
Experimentalisten
5%
Sinus
A23
AA Traditionelle Sinus BC3
Landliche 13% Hedonjsten
Jntere i Sinus B3 12
Mittelschicht /
Uln;f;cr:fcht 3 Konsumorientierte Basis
Soziale
Lage A B C
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
~ Grund- Plichterfiillung, Ordnung Individualisierung, Selbstverwirkiichung, Genuss Multi-Optionalitit, Experimentier-
orientierung freude, Leben in Paradoxien

sINTEGRAL

Quelle: INTEGRAL, Janner/ Februar 2011, n=2938 Online Interviews
repr. fiir die 6sterr. Bevlkerung von 18-65 J.

SINUS:

Verwender von Sojamilchprodukten

TOTAL: 35% der 18-65 Jahrigen in Osterreich (Bruttostichprobe, n=2938)

_ Sinus B1
Oberschicht/ Etablierte Sinus
Obere

Mittelschicht . 100 i

Sinus A12 35% Noceine

Konservative Sinus B12 \\\Performer

71 Postmaterielle

25%
Sinus B2
Mittlere 2 Biirgerliche Mitte
Mittelschicht 89 Experimentalisten
Sinus
AA 31%
Landliche Sinus
A23
Traditionelle Sinus BC3
89 Sinus B3 Hedonisten
Untere 31% Konsumorientierte
Mittelschicht/ 3 Basis 111
Unterschicht 0,
66 39%
23%

Soziale
Lage

Grund-
orientierung

A

Traditionelle Werte
Pflichterfullung, Ordnung

B C

Modernisierung Neuorientierung
Individualisierung, Selbstverwirklichung, Genuss | Multi-Optionalitat, Experimentier-
freude, Leben in Paradoxien

M (berdurchschnittlich Durchschnittlich
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Quelle: INTEGRAL, Janner/ Februar 2011, n=2938 Online Interviews
repr. fiir die 6sterr. Bevlkerung von 18-65 J.

SINUS:

Unterdurchschnittlich




Grinde flur keinen Konsum von Sojamilchprodukten

Nicht auf die Idee gekommen / kein spezieller Grund ﬂ 54
Schmecken mir nicht ﬂ 45
Nicht sicher, ob gentechnikfrei q 40
Nicht 6kologisch (Regenwaldabholzung) q 35
Sind mir zu teuer q 31
Kommen nicht aus Osterreich q 30

Laktosefreie Milch schmeckt mir besser q 16 ®Griinde insgesamt
Soja wird als Tiernahrung verwendet * 14 Drei wichtigste Griinde
Kenne keine Sojamilchprodukte — 14
Einmal ausprobiert, war mir zu st — 13
Soja ist nicht gesund fir den Menschen * 12

WeiB nicht, wo man Sojamilchprodukte bekommt * 11
Habe eine Soja-Allergie ? 6

Anderes * 10

Frage 11: Wir haben in Gesprachen mit anderen Frauen und Mannern verschiedene Griinde
herausgehort, warum diese keine Sojamilchprodukte (mehr) essen bzw. trinken. Welche der
folgenden Griinde sind fiir Sie persénlich ausschlaggebend? Basis: Non-User von Sojamilchprodukten, n=1901

wawuo  Quelle: INTEGRAL, Janner/ Februar 2011, n=2938 Online Interviews
11 |NTEG RAL PG repr. fiir die 6sterr. Bevolkerung von 18-65 J.




